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Rezumatul tezei de doctorat:
»~Argumentare si comunicare in retorica

discursului politic romanesc”

In spatiul politic contemporan, comunicarea nu este doar un instrument de transmitere
a mesajelor, ci un camp de lupta simbolic unde puterea se negociaza, iar realitatea este
modelata discursiv. Discursul politic romanesc, ca parte a acestui fenomen, reflecta dinamica
dintre retorica, manipulare si structurile epistemice care sustin sau erodeaza democratia.
Pentru a intelege aceasta realitate, este necesara o abordare filosofica a comunicarii, una care
sa imbine teoriile clasice ale argumentatiei cu noile realitati ale spatiului public digital.

Comunicarea, in multiplele sale forme, reprezinta fundamentul interactiunii umane,
influentand profund structurile sociale si politice. De la dialogul interpersonal la comunicarea
de masa si discursul politic, aceasta dimensiune esentiald a existentei umane a fost mereu
marcata de jocuri de putere, de procese de persuasiune si de redefinirea constanta a adevarului.
Intr-o erd dominati de social media si de noile tehnologii emergente, analiza filosoficd a
comunicarii devine imperativa pentru intelegerea modului in care mesajele sunt construite,
transmise si receptionate.

In traditia lui Jiirgen Habermas, idealul comunicirii politice se intemeiazi pe conceptul
de actiune comunicativa, unde rationalitatea si consensul sunt obtinute printr-un dialog liber
de constrangeri. Totusi, discursul politic romanesc rar reflecta acest ideal, fiind mai degraba
dominat de strategii persuasive care instrumentalizeaza emotia si identitatea colectiva.
Retorica politica din Romania poate fi Inteleasa ca o combinatie intre persuasiune strategica si
mecanisme de validare sociala.

In acelasi timp, comunicarea politici actualid nu poate fi separati de dinamica retelelor
sociale, unde argumentatia suferd o mutatie fundamentala. In acest context, comunicarea nu
mai este doar o problema de logos, ci devine un spectacol al viralitatii, unde eficienta unui mesaj
se masoard nu prin forta argumentului, ci prin capacitatea de a provoca reactii rapide si
emotionale. Aceasta tendintad rezoneaza cu viziunea lui Jean Baudrillard asupra hiperrealitatii:
in spatiul digital, discursul politic nu mai corespunde unei realitati externe, ci circula autonom,
intr-un joc de semne si imagini fara referent stabil.



Teza isi propune sa investigheze evolutia si implicatiile discursului politic contemporan
prin prisma filosofiei retorice si a teoriei comunicarii, avand in vedere mai ales dimensiunea
manipulativa a acestuia in era digitala. Analizand retorica nu doar ca un instrument al
persuasiunii, ci si ca un fenomen structural al discursului public, teza reitereaza complexitatea
relatiei dintre comunicare si manipulare, avand ca referintd paradigmele filosofice si socio-
politice actuale. Cercetarea ofera o viziune teoreticdi mai amanuntita asupra tehnicilor de
argumentare si a strategiilor de comunicare utilizate in retorica politicd, ajutandu-ne sa ne
rafinam abordarile si analizele jurnalistice, avand la dispozitie instrumente analitice din
filosofie si teoria argumentatiei. Teza se concentreaza asupra analizarii discursului politic
romanesc, din perspectiva argumentdrii si a comunicarii, in contextul filosofiei si teoriei
politice, cu o atentie deosebita asupra autorilor din domeniile retoricii, eticii si comunicarii
politice. Prin prisma unor autori fundamentali din traditia filosofica si teoretica, teza exploreaza
modul In care argumentarea si manipularea sunt instrumente ale discursului politic.

O alta dimensiune esentiala a discursului politic romanesc este relatia sa cu puterea.
Filosoful francez Michel Foucault ne invata ca puterea nu este un atribut detinut, ci o retea de
relatii care se manifesti prin discurs. In spatiul public romanesc, acest principiu este evident in
modul In care naratiunile politice sunt construite pentru a modela perceptiile colective.
Limbajul nu este neutru, ci un instrument strategic care determina cine are dreptul la
legitimitate si cine este redus la tacere. Aceasta nu este doar o chestiune de ideologie, ci si de
acces la canalele de comunicare si de influenta asupra agendei mediatice.

Aprofundam aceasta perspectiva prin prisma autorilor contemporani In analiza
discursurilor dominante, unde puterea se manifesta prin mecanisme subtile de excludere si
delegitimare a vocii celuilalt. In Romania, acest fenomen este vizibil in polarizarea extremi a
discursului politic, unde opozitia nu este doar combatuta, ci redefinita discursiv ca ilegitima sau
periculoasa. Astfel, spatiul public se transforma intr-un camp de confruntare retorica, unde
adevarul nu este un scop, ci o arma retorica utilizata strategic.

Mai mult, aceasta realitate discursiva este influentata de ideologia mediatica ce filtreaza
si modeleaza perceptiile colective. Mass-media traditionala si noile platforme digitale nu doar
ca faciliteaza comunicarea, dar devin actori activi in procesul de constructie a realitatii politice.
Profesorul universitar Constantin Salavastru subliniaza importanta cadrarii mesajelor politice,
un proces prin care sensul este modelat astfel Incat sa serveasca interese specifice. De aceea,
analiza discursului politic romanesc trebuie sa includa nu doar structura argumentativa, ci si
mecanismele de mediere si manipulare care determina impactul sau asupra publicului.

Mai mult, mass-media traditionala si platformele digitale nu sunt simple vehicule ale
comunicarii, ci actori activi in procesul de creare a realitatii politice. Cadrul conceptual propus
de Salavastru subliniaza importanta cadrarii discursului: semnificatia unui mesaj nu este data
de continutul sau obiectiv, ci de contextul in care este plasat si de efectele sale asupra



receptorului. Astfel, dezbaterea publica este influentata nu doar de argumentele prezentate, ci
si de modul in care acestea sunt filtrate si prezentate publicului.

In acest peisaj complex, idealul unei comunicari bazate pe rationalitate si consens pare
tot mai indepartat. In locul unui spatiu de deliberare deschis si echilibrat, asistdm la un cAmp
de lupta simbolic, unde mesajele sunt construite pentru a obtine reactii emotionale si pentru a
consolida structuri de putere. Aceasta nu Inseamna ca analiza filosofica a comunicarii este
inutild, ci dimpotriva, devine mai necesara ca oricand pentru a intelege mecanismele subtile ale
influentei si ale controlului discursiv.

Am reusit astfel prin cercetarea din ultimii ani sa intelegem mai bine impactul retoricii
politice asupra comportamentului alegitorilor si asupra perceptiilor publicului. In contextul
unei lumi tot mai polarizate, in care mass-media si platformele digitale amplifica mesajele
politice, studiul discursului politic romanesc poate ajuta la explicarea modului in care anumite
tehnici de comunicare pot manipula emotiile si reactiile cetatenilor.

Astfel, prin cercetare aprofundatd, ne-am propus sa contribuim la o mai buna intelegere
a fenomenelor de manipulare mediatica, dezinformare sau polarizare, fiind astfel mai pregatiti
sa analizam critic discursurile politice in cadrul activitatii jurnalistice si ulterior administrative.

Analizand discursul politic romanesc prin prisma filosofica, am explorat cum se schimba
metodele de argumentare si comunicare atunci cand mesajele politice sunt transmise prin
tweet-uri, postari pe Facebook sau videoclipuri virale pe TikTok, in comparatie cu discursurile
traditionale din cadrul campaniilor electorale sau al dezbaterilor publice. In plus, am abordat
aceastd tema motivat fiind de dorinta de a contribui la dezvoltarea unui cadru teoretic si practic
pentru analiza discursului public. Avand in vedere influenta discursului politic asupra societatii
si asupra procesului democratic, ca fost jurnalist am considerat ca este important sa existe o
mai buna intelegere teoretica a argumentarii politice, pentru a ajuta publicul sa navigheze mai
eficient prin mesajele politice si sa aprecieze mai bine nu doar ce se spune, ci si cum se
argumenteaza si de ce se recurge la anumite strategii retorice.

Metodologia de cercetare utilizata in teza este alcatuita atat din metode de cercetare
calitativa, cat si din metode de cercetare cantitativa. Am apelat la analiza discursiva si
lingvistica, metoda esentiala pentru o astfel de cercetare, care a presupus examinarea atenta a
discursurilor politice din Romania, cat si studierea structurilor lingvistice, a tehnicilor retorice
si a argumentelor utilizate de politicieni in scopul influentarii opiniei publice. Ne-am axat pe
identificarea tipologiilor de argumentare si a procedurilor persuasive (apeluri la emotii,
autoritate, ratiune), precum si pe modul In care limbajul este folosit pentru a manipula
perceptiile si comportamentele alegatorilor. Prin analiza discursiva am identificat intelegerea
felului in care se construiesc mesajele politice si a efectelor pe care acestea le au asupra
audientei.



De asemenea, in cadrul tezei am apelat la cateva studii de caz si la cercetarea empirica.
Am analizat fragmente din discursurile politice din campaniile electorale din Romania sustinute
de politicieni intr-un anumit context social si politic. Am identificat si analizat declaratii publice
si am preluat spre analiza citate celebre ale oamenilor politici din mass-media vremii, precum
si erori devenite brand al anumitor politicieni. In cercetarea empirica am apelat la un interviu
cu un politician local celebru pentru a intelege mai bine impactul retoricii politice asupra
perceptiei publice si asupra comportamentului alegatorilor. Aceasta metoda ne-a permis o
intelegere a retoricii politice dintr-o perspectiva practica si cotidiana, legand teoria de
realitatea politica actuala. Ca element de noutate, apeland la metoda interviului aplicat unui
politician local, denumit ,om-resursa”, din raspunsurile primite si analizate am extras cateva
idei valoroase si perceptii interesante despre transformarea discursului politic de dupa
revolutia din 1989 pana azi.

Teza cuprinde o analiza consideram pertinenta si critica a discursului politic de-a lungul
anilor bazata pe experiente personale, ca realizator si moderator de emisiuni la posturi de radio
si televiziune locale, cat si pe o documentare asidua a studiilor din domeniul filosofiei, a
comunicarii, pe observatii directe asupra discursurilor factorilor politici din spatiul politic
contemporan local si national, fie online, fie de la fata locului. Am avut la indemana o vasta
zestre de analiza a discursurilor politice din dezbaterile electorale realizate la postul de
televiziune unde am activat, multe pline atat de argumente, cat si de retorica, cu scopul de a
convinge publicul telespectator. Rezultatele ulterioare din ciclurile electorale au reflectat, vriem
sa credem, Intr-o buna masura si gradul de reusita al acestora.

Teza ,Argumentare si Comunicare in retorica discursului politic romanesc” se plaseaza
in intersectia complexa dintre retorica discursului politic si filosofia comunicarii, incercand sa
examineze, printr-o lentila filosofica, modul in care argumentarea si persuasiunea se manifesta
in cadrul discursului public romanesc, in special in contextul campaniilor electorale post-
decembriste. Dintr-o perspectiva ampla, cercetarea urmareste nu doar evolutia discursului
politic, dar si raportul acestuia cu noile paradigme tehnologice si mediatice, in ceea ce priveste
manipularea, discursul populist si etica In comunicarea politica.

in primul capitol am prezentat in aminunt ,Structurile filosofice in retorica
discursului” bazandu-ne pe faptul ca discursul politic reprezinta componenta sine qua non a
limbajului inceputului de secol XXI.

Capitolul se concentreaza asupra fundamentelor filosofice ale retoricii, punand accent
pe critica adusa acesteia de-a lungul istoriei. Analiza critica a retoricii se construieste pe linia
traditionala a filosofiei antice, de la Aristotel pana la epoca moderna, in care retorica Incepe sa
se confrunte cu o criza de identitate, devenind tot mai contestatd in fata noilor paradigme
comunicative. Astfel, teza exploreaza cum retorica, arta a convingerii, a fost transformatd, in
contextul modernitatii si postmodernitatii, intr-un instrument de manipulare, pierzandu-si
astfel caracterul originar, esential, de adevar si ratiune.
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Am analizat definitiile si evolutia retoricii din antichitate de la Platon si pana in
contemporaneitate, la Hegel, trecand prin aprecierile, dar si criticile aduse ei. Am inceput sa
exploram si sa analizam prima categorie de definitii, cea creatoare a persuasiunii atribuita lui
Gorgias de catre Platon, dar care este atestata mult mai timpuriu in antichitatea greaca, legata
de activitatea lui Isocrate, cu toate ca exista indoieli cu privire la aceasta atribuire inca de la
Quintilian. A doua categorie de definitii se observa in special in perioada de dupa Cicero pana
in perioada scolasticii si reprezinta o schimbare a accentului inspre comunicarea in sine si
mijloacele prin care aceasta are loc. A treia categorie de definitii este cea circumscrisa expresiei
de ,ars ornandi”, intalnitd indeobste In Evul Mediu si dupa. in plus, am avut in vedere
principalele critici aduse retoricii ca practica persuasiva, punand accent pe contradictiile
interne ale acesteia si pe provocarile teoretice cu care se confrunta in epoca postmoderna. Am
analizatretorica de la stadiul de creatoare a persuasiunii, la arta vorbirii elegante si ars ornandi,
ornarea discursului structurat prin limbaj la dezbaterile despre amoralismul retoricii.

Continuam cu retorica pusa In slujba educarii cetatenilor, un concept imbratisat de
filosofi precum Platon si legitura indivizibild a sa de filosofie in acceptiunea lui Cicero. In
perioada moderna remarcam antiretorica lui Rene Descartes si a continuatorului acestuia,
Baruch Spinoza, atingand ideile lui John Locke, Blaise Pascal si Immanuel Kant. Capitolul
constituie o incursiune in structurile filosofice fundamentale ale retoricii, subliniind
disensiunile teoretice si criza de identitate a acesteia in contextul contemporan.

in capitolul doi cercetarea s-a axat pe ,Metamorfozele discursului politic de la
comunicare la manipulare” analizdnd oratorul si receptorul discursului, puterea de a
transmite idei si trecand in revista istoria mass-media, de la primele ziare si reviste la vremea
radioului si a internetului. Am analizat conceptele de sfera publica, opinie publica, ideologie,
filosofia limbajului ca si cea mai noua ipostaza a filosofiei contemporane, precum si modelele
de comunicare in spatiul public, tipurile de putere: economica, politica, coercitiva si simbolica.
Felurile de comunicare cu accent pe comunicarea politica ce se specializeaza, la randul ei,
constant, sub umbrela ei, ivindu-se comunicarea prezidentiala, guvernamentala, a autoritatilor
locale, administrativa si cea de campanie sunt subiectele ce-si regasesc locul in acest capitol.
Am urmarit evolutia discursului politic de la o forma de comunicare politica la una de
manipulare a opiniei publice, fiind analizate mediile istorice si tehnologiile de transmitere a
mesajului, de la presa scrisa la televiziune si internet.

Capitolul analizeaza evolutia tehnologica si mediatica a mesajului politic, unde
televiziunea si, mai recent, internetul au reconfigurat modul in care politicienii isi construiesc
si isi transmit discursurile. De asemenea, capitolul exploreaza, prin prisma conceptului de
»sfera publica” al lui Jiirgen Habermas, cum s-au transformat formele de comunicare politica,
odata cu schimbarile ideologice, socioculturale si lingvistice ale epocii contemporane.

In acest context, am discutat despre natura sferelor publice si opiniilor publice, despre
rolul ideologiilor si al structurilor de putere, care determina nu doar directiile comunicarii
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politice, ci si formele acesteia, In care politica se prezinta adesea sub forma unui spectacol
retoric destinat consumului masiv. Accentul cade pe evolutia politicii ca un spectacol ce
conduce la teatralizarea confruntarilor politice.

in capitolul trei am adus in prim-planul cercetirii ,Comunicarea si argumentarea
in discursul politic din campaniile electorale post-decembriste”, realizind o analiza a
campaniei electorale si elementele importante pentru candidat - vizibilitate, discursul politic
cu exemple concrete de poticneli, greseli gramaticale sau preluari brute din discursurile altor
personalitati. Am avut in vedere riscurile la care este supus electoratul din cauza fragmentarii
discursului politicianului si impactul social media asupra acestuia. Disputele dintre candidati,
transmiterea mesajului si importanta dezvoltarii discursului politic pe proiecte, nu doar pe
promisiuni, precum si impactul personajului politic carismatic sunt subiecte dezvoltate din
prisma filosofilor contemporani.

Ne concentram pe analiza discursului politic post-decembrist, punand accent pe
schimbarile din strategiile de campanie si asupra modalitatilor prin care politicienii din
Romania post-comunistd au reconfigurat relatia cu electoratul. Sunt identificate fracturi
semnificative in comunicare si in receptionarea mesajelor politice, iar discursul populist este
vazut ca un element central In strategiile de atragere a sustinatorilor. Se discuta cum acest tip
de discurs a contribuit la crearea unei imagini a politicienilor ca ,eroi populisti”, dar si la
simplificarea problematicilor politice complexe.

Dupa cum spuneam, comunicarea de masa a fost conceptualizata de Jiirgen Habermas in
termeni de spatiu public, un loc ideal al dezbaterii rationale. Ins4, in realitatea contemporans,
acest spatiu este fragmentat de interese economice, algoritmi si manipulare mediatica. In acest
context, comunicarea nu mai este doar un instrument de transmitere a informatiilor, ci un
mijloc de influentare a perceptiei colective. Astfel, notiunea de actiune comunicativa este
erodata de mecanismele propagandei si ale cadrarii discursive, asa cum subliniaza Constantin
Salavastru In analiza sa asupra tehnicilor argumentatiei.

Argumentatia, ca proces fundamental al comunicarii, devine astfel un teren instabil in
discursul public actual. Profesorul Constantin Salavastru evidentiaza faptul ca argumentele din
discursul politic nu mai sunt evaluate in functie de validitatea logica, ci in functie de impactul
emotional si de capacitatea lor de a construi realitdti convenabile. In acest sens, structurile
argumentative clasice sunt deseori inlocuite de tehnici retorice care au drept scop manipularea
opiniei publice si consolidarea unor pozitii de putere.

Capitolul se concentreaza pe analiza discursului politic din campaniile electorale post-
decembriste din Romania, cu o atentie specialda asupra evolutiei acestuia in raport cu
schimbirile din cadrul politic national si global. In aceasta sectiune, se examineaza fracturile si
distorsiunile in procesul de comunicare Intre politicieni si electorat, se investigheaza natura



discursului populist si efectele acestuia asupra imaginii publice a politicianului, precum si
modul in care promisiunile electorale sunt stratificate si ,marketate” in beneficiul acestuia.

O sectiune semnificativa din acest capitol se centreaza pe comparatia intre discursul
politic din campaniile post-decembriste si cel din anii 2000. Sunt explorate tendintele de
evolutie a mesajului electoral, de la promisiunile populiste la accentul pus pe ,proiectele
politice” si pe realitatea gestionirii politice. In acest context, se analizeazd impactul vizibilitatii
politicienilor si modul in care imaginea acestora devine o asa perceputa ,marfa electorala” ce
se comercializeaza prin tehnici de marketing politic.

Construim o analiza a marketingului electoral practicat de politicieni, un domeniu in
care strategiile comerciale si cele politice se imbind pentru a modela perceptiile alegatorilor si
a influenta comportamentul si intentia de vot. Realizdm o scurta rememorare a campaniilor
electorale postdecembriste de la clasa politica de dupa 1989 cu aparitiile la televiziunea
,liberd”, fracturile de comunicare si de receptionare a mesajului electoral la discursurile politice
care au ajutat politicienii in campaniile electorale si ideea de timida primenire a clasei politice.

Castigarea libertatii de exprimare publica, fara teama de repercusiuni, si democratia au
reprezentat dupa Revolutia din 1989 fundamentele pentru ca limbajul sa se transforme in arma
de atac a adversarului politic. O analiza a evolutiei retorice a discursului politic romanesc post-
1989 cu descrierea principalelor schimbari in retorica discursurilor politice din Romania dupa
revolutie, de la perioada post-comunista la tranzitia catre democratie si la actualele tendinte
populiste sunt firul acestui demers doctoral.

Accentul cade pe comunicare si argumentare in discursul politic din campaniile
electorale post-decembriste, astfel discursul politic din perspectiva filosofica este analizat in
termeni de persuasiune, rationalitate, putere si conflict. Filosofi precum Aristotel, Michel
Foucault si Chantal Mouffe subliniaza diferite dimensiuni ale discursului politic, de la rolul
acestuia in deliberarea rationala pana la modul in care contribuie la mentinerea sau contestarea
structurilor de putere.

Discursul politic contemporan, influentat de aceste transformari, se indeparteaza de
idealul dialogului rational si devine un spectacol mediatic.

In Romania, acest fenomen este deosebit de vizibil in polarizarea discursului public,
unde opozitia nu este doar contestata, ci si delegitimata prin strategii discursive agresive.

in capitolul patru al tezei am realizat o serie de ,Evaluari filosofice despre social
media ca arma manipulatorie in discursul politic” si se abordeaza subiecte cum ar fi studiul
impactului retelelor sociale asupra discursului politic romanesc si investigarea rolului noilor
platforme digitale in schimbarea stilului de comunicare al politicienilor, precum si analiza



modului In care retelele sociale au transformat comunicarea politica (ex. viralizarea mesajelor,
manipularea emotionala, polarizarea etc.).

Capitolul patru adanceste analiza asupra influentei mass-media si, mai ales, asupra
fenomenului social media, asupra discursului politic. Un punct central al cercetarii il constituie
examinarea modului in care televiziunea si retelele sociale au contribuit la suprimarea gandirii
critice si la aparitia unui tip de ,post-realitate”, in care manipularea se realizeaza prin
intermediul algoritmilor si al manipularii emotionale.

In aceeasi linie, teza exploreazi aspectele filosofice ale manipularii, subliniind relatia
dintre minciuna, imoralitate si discursul politic. Este analizata critica lui Michel Foucault asupra
puterii si discursului, dar si teoriile contemporane despre manipulare politica, din perspectiva
educatiei critice si a eticii discursului public. Analiza fenomenului ,fake news” si a impactului
acestuia asupra procesului electoral subliniaza riscurile pe care le implica erodarea adevarului
si eticii In comunicarea politica. ,Fake news”-ul si influentele tehnologice emergente, cum ar fi
deepfake-urile, sunt abordate ca noi forme de manipulare, care ameninta integritatea
comunicarii politice.

Analizam discursul politic ca forma de comunicare ce urmareste sa influenteze opinia
publica si sa genereze actiune politica. Filosofii au explorat discursul politic din multiple
perspective, examinandu-i rolul in democratie, eticd si relatia cu puterea. Propagarea
discursului politic prin social media a devenit o constanta in campaniile de relatii publice si cele
electorale si trebuie analizata din toate perspectivele. Identificarea impactului mesajelor
politice asupra perceptiei si comportamentului alegatorilor, evaluarea modului in care
discursurile politice afecteaza comportamentele electorale, opiniile si perceptiile alegatorilor,
inclusiv analiza efectului manipulativ sau persuasiv al acestora in contextul campaniilor
electorale sunt cateva din subiectele analizate.

Directia de explorare a fost cea a aspectelor filosofice ale manipularii in discursul politic
prin intermediul retelelor sociale, aducand in prim-plan conceptul de ,post-realitate” si
mecanismele prin care tehnologiile emergente, precum algoritmii si deepfake-urile, contribuie
la distorsionarea realitatii politice. De asemenea, am analizat impactul fenomenului ,fake news”
asupra procesului democratic, subliniind relatia dintre minciuna, imoralitate si manipulare
politica, in contextul In care mass-media si social media contribuie la suprimarea gandirii critice
a cetatenilor.

Social media a modificat fundamental paradigma comunicarii, introducand noi forme de
interactiune si validare sociala. Prin prisma ganditorilor contemporani si a Indrumatorului am
evidentiat modul in care platformele digitale functioneaza ca spatii ale emotiei imediate, unde
viralitatea Inlocuieste logica argumentativa. Baudrillard ne atrage atentia asupra hiperrealitatii
generate de aceste medii: In locul unui schimb autentic de idei, asistam la o autoreferentialitate



perpetud, unde semnele comunicarii circula independent de realitatea pe care pretind ca o
reflecta.

In Concluzii, teza subliniazi necesitatea unei educatii critice solide, care si protejeze
individul de manipularile informationale, apeland la imperativul kantian al respectului fata de
autonomia rationali a subiectului. Intr-o lume marcati de informatii distorsionate si de tehnici
sofisticate de manipulare, responsabilitatea intelectuala a cetateanului devine esentiala pentru
mentinerea unui spatiu public liber si democratic.

Am realizat teza preocupat fiind, ca jurnalist si om de televiziune, de impactul pe care
discursul politic rostit de politicianul debutant sau versat il are asupra diferitelor categorii de
public, de la cel obisnuit si credul la cel doct sau care se considera de tip intelectual, rasat. In
plus, exacerbarea comunicarii fragmentate, superficiale prin platformele de social media
actuale care au condus la manipulare, minciuna, post-realitate si simulacre de discursuri
politice sunt cateva din motivele pentru care am considerat ca merita sa intram in amanuntul
retoricii discursului politic romanesc.

Puterea de convingere a unui politician depinde de capacitatea sa de a construi
argumente logice si bine structurate, adaptate publicului. Retorica este cea care ajuta un
politician sa evolueze, sa capteze atentia publicului, a electoratului, dar tot ea este cea care il
poate arunca in derizoriu daca nu o utilizeaza corespunzator, elevat si cu un limbaj corect atat
gramatical, cat si ca vocabular. In Romania, la fel ca in alte democratii, politicienii trebuie s 1si
prezinte punctele de vedere Intr-un mod care sa fie perceput ca rational, corect si autentic.
Greselile de exprimare, aberatiile semantice nu fac decat sa atraga dezgustul electoratului
educat si glumele proaste ale celor fara scoala.

Discursurile politice romanesti reflecta adesea nu doar ideile politice, ci si traditia
culturala si sociala a tarii. O concluzie relevanta ar putea fi ca retorica in discursurile politice
post-decembriste este puternic influentata de evolutiile democratice din Romania, de luptele
ideologice interne si de greselile gramaticale din exprimarile intempestive. Desigur, nu negam
importanta persuasiunii si a manipularii subtile in discursurile politice, cu accent pe tehnicile
persuasive care au fost folosite in campaniile electorale recente. Strategiile retorice cunoscute
inca din antichitate cum ar fi apelul la emotie (pathos), autoritate (ethos) silogica (logos) raman
in continuare fundamentele discursului politic, insa la mare concurenta cu cel fragmentat si
populist transmis prin social media.

In era comunicirii digitale, discursurile politice sunt din ce in ce mai influentate de
mediul online si social media, schimband dinamica interactiunii dintre politicieni si alegatori.
Concluzionam astfel ca noile canale de comunicare au transformat radical modul in care
politicienii roméani argumenteaza si isi construiesc imaginea publica.

Odata cu trecerea anilor, publicul larg pare sa fi invatat sa discearna intre promisiuni
fanteziste din discursuri politice de campanie electorala si ceea ce realizeaza, cu adevarat,
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politicienii dupa ce sunt alesi. lar In cazul in care cei din urma dovedesc ca nu isi respecta
promisiunile pot avea surprize - nepldacute - la urmatoarea runda de alegeri, daca mai
candideaza.

Ne-am axat pe o serie de teme, de la analiza filosofica a retoricii si a discursului public,
pana la evaluarea impactului noilor media asupra comunicarii politice. Prin aceasta abordare,
am urmadrit o intelegere profunda a mecanismelor de manipulare si a strategiilor discursiv-
politice care formeaza si influenteaza realitatile politice ale prezentului.

Mass-media ramane cu un rol important in promovarea sau, dupa caz, punerea la colt a
unor politicieni. Asta depinzand de factori precum sfere de influenta, bani proveniti din
publicitate electorala sau pur si simplu de un demers al unei prese libere, una care nu este
conditionata de contracte cu politicieni, care nu depinde sub nicio forma de ei.

In era digitala discursul oamenilor politici, campaniile lor electorale inclind tot mai mult
sa se astearna pe retelele de socializare. Argumentele, din punctul lor de vedere, sunt acelea ca
promovarile pe retelele de socializare nu costa foarte mult, nu mai au nevoie de contracte de
publicitate cu presa, ci doar monetizarea directa prin aplicatiile de social media. Pericolul
pentru societatea politica actuald, dat fiind ca se polarizeaza foarte mult pe canalele social
media, este acela de a avea de-a face si cu asa-numitele fake news. lar acest lucru i-ar putea
aduce deservicii mari unui politician, oricat ar fi el de bine intentionat.

Inca existd oameni politici care considerd cid pot si manipuleze electoratul prin
discursuri pompoase, promisiuni fara acoperire, un prins in hora la o serbare campeneasca, o
baie de multime. Acest lucru ar putea Insemna o lipsa de educatie deopotriva politica si civica.
Putem spune totodata ca discursul politic romanesc este un domeniu complex, in care
argumentarea si comunicarea sunt utilizate pentru a modela perceptiile electorale, influentate
de traditii retorice si de noile tehnologii din social media.

Teza propune o abordare interdisciplinara a discursului politic romanesc, imbinand
teorii clasice ale retoricii cu perspective contemporane din filosofia politica, semiotica si analiza
media. Autorii selectati in aceasta lucrare ofera un cadru teoretic complex, care permite o
intelegere profunda a mecanismelor prin care discursul politic romanesc modeleaza si reflecta
realitatile sociale si politice ale societatii post-comuniste.

In urma analizei din cadrul tezei concluzionim ci discursul politic din campaniile
electorale dintre anii 1993-2000 ar putea fi astazi considerat ca fiind ,perioada romantica” in
care existau mesaje argumentate, tehnice si sustinute de o pregatire profesionala si o prestatie
politicd de o minima calitate. Candidatii de cele mai multe ori aveau studii solide si erau

reprezentativi pentru comunitate prin pozitiile profesionale recunoscute ocupate in societate.

Discursul politic era predominant formal, tehnocrat, bazat pe expertiza in problemele
comunitatii, iar platforma electorala era solida, clara, de stanga sau de dreapta, axata pe
principalele nevoi ale polis-ului - orasului. Comunicarea electorala se realiza prin presa scris3,
televiziune, conferinte de presa, intalniri publice, mitinguri si dezbateri electorale, interviuri si
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afise, iar conceptul de campanie era bine structurat si planificat riguros din timp de catre echipe
de consultanti, oameni de partid cu pregitire in domeniul politic si al publicititii. In general
candidatul cu sanse de castigare a alegerilor era unul prezent, atent, viu ca temperament,
complet abordabil, deschis la dialogul permanent cu presa si cu cetatenii.

Dar, intrebarea care se pune dupa analizele din cadrul tezei poate fi ,Unde s-a ajuns
astazi in discursul politic si campaniile electorale?” Am putea concluziona ca asistam la un
proces de manipulare filtrata ca element periculos pentru public, cu un internet dominat de boti
si algoritmi care sunt si ei manipulati deseori spre dezinformare. Avem de-a face cu un proces
de ,supraproductie de elite politice”, elitele politice sunt reprezentate de cei care au putere
sociala, detinatori de putere in stat, nu persoanele care se disting prin inteligenta, competenta,
comportament sau statut social. Avem senzatia ca traim intr-un climat de coeziune civica
subminata de ,,antreprenori politici”, manipulare prin inteligenta artificiala care duce la razboi
informational prin social media, deep fake si propaganda exclusiv prin platformele social media
ale megadigitalilor: Facebook, Tik Tok, Google, Instagram si asa mai departe.

Va trebui sa ne intrebam foarte serios ce ne asteaptd, cum va arata publicul si candidatul
viitorului, va fi un public care va vota candidati care se prezinta aproape exclusiv digital, cu
identitate virtuala si o campanie digitala?

Exista In acest scenariu riscul major sa apara o dependenta a politicienilor de Inteligenta
Artificiala (Al) care va conduce la politicieni artificiali, si la figurat si probabil si la propriu, la
influentarea alegerilor cu ajutorul botilor si trolilor, cum se pare ca deja s-a intamplat in
alegerile din Romania anului 2024 cu o propaganda personalizata si cu dezinformare tintita.

Vom asista cel mai probabil la caderea in desuetudine a sondajelor de opinie clasice, a
radioului, televiziunii in forma clasica, iar generatiile viitorului se vor exprima doar prin mediul
digital. E o previziune sumbra pentru cei care fac parte din generatiile care au trait in
campaniile electorale din anii de dupa revolutia din 1989.

Desigur, generatiile actuale vor schimba, chiar am putea spune, raportandu-ne la datele
recente ale anului 2024, ca au schimbat deja modul de perceptie a politicianului, discursul
politic receptat si cum e finalmente votat candidatul.

Ce si cum ar trebui sa actiondm pentru a preintampina ,surprizele” aparitiei unor
candidati de tip ,meteorit” sau ,lebada neagra”? Se desprinde clar ca e nevoie de educatie
digitala, de implicarea in reglementarea modului in care functioneaza aplicatiile si platformele
digitale, modul in care gestioneaza si manipuleaza datele personale ale utilizatorilor si mai ales
de aplicare a legislatiei nou promulgate la nivel european. Tehnicienii si expertii din domeniul
consultantei politice vor trebui sa stabileasca noi criterii la care sa se raporteze in ce priveste
electoratul. Cum ar fi ponderea publicului digital existent In comparatie cu cel clasic fara o
apetenta crescuta pentru social media sau cresterea reactiei la nivel de comunicatori, precum
si mediile prin care se transmite mesajul. O evaluare atentd a ponderii reactiilor artificial create
si cele ,,organice”, naturale din social media.

12



O alta provocare va fi modul in care se contureaza mesajele pentru publicul, electoratul
din mediul rural ce nu a fost ,contaminat” de noile arme de manipulare prin social media, dar
totusi are acces la ea intr-o oarecare masura. Ceea ce este tot mai evident e faptul ca clasicele
manuale de comunicare si discurs politic trebuie revizuite, adaptate la noile realitati si
identificate modalitati de contracarare a manipularii prin social media.

Astfel, se impune dezvoltarea educatiei media si digitale prin crearea unor programe
educationale axate pe formarea gandirii critice in scoli si universitati, care sa includa analize
asupra modului in care functioneaza algoritmii retelelor sociale, cum se creeaza stiri false si
care sunt tehnicile de manipulare utilizate de politicieni. Introducerea unor cursuri de educatie
media care sa invete cetdtenii sa verifice sursele de informatie, sa dezvaluie tehnicile retorice
si logice folosite in discursul public si sa dezvolte un spirit de scepticism constructiv.

E necesara utilizarea tehnologiilor pentru combaterea manipularii prin realizarea unor
platforme digitale sau aplicatii care sa poata detecta si marca automat stirile false (fake news)
si manipularile politice din spatiul public. Acestea ar trebui sa ofere surse alternative si context
suplimentar pentru a oferi o imagine completd asupra subiectelor dezbatute. In plus, ar fi
indicata promovarea unor instrumente de verificare a autenticitatii imaginilor si
videoclipurilor (precum detectarea deepfake-urilor) pentru a proteja utilizatorii de
dezinformare vizuala.

Impunerea unor standarde mai clare si mai stricte pentru politicieni in ceea ce priveste
transparenta si etica utilizarii retelelor sociale, inclusiv obligatia de a dezvalui sursele de
finantare ale campaniilor online si de a raspunde Intr-un mod responsabil la dezinformarile
raspandite pe platformele sociale. E de dorit sa avem platforme de dialog intre cetateni si
politicieni, In care acestia din urma sa fie obligati sa furnizeze raspunsuri argumentate si bine
documentate in fata Intrebarilor si criticilor publicului.

Promovarea unui tip de discurs politic care sa se bazeze pe argumente rationale si pe
dovezi, nu doar pe retorica emotionala si populista. Politicienii trebuie sa fie incurajati sa
prezinte informatiile Intr-o maniera clara, documentata si responsabild, fara a apela la
manipularea simturilor si a sentimentelor cetitenilor. Incurajarea grupurilor independente
care sa ofere analize obiective ale discursurilor politice si sa expuna tehnicile de manipulare
folosite in campaniile electorale.

Introducerea unor reglementari mai stricte privind algoritmii care favorizeaza
distribuirea rapida a continutului viral, inclusiv stiri false si continut manipulatoriu este o alta
masura ce ar trebui analizata. Platformele de socializare ar trebui sa isi asume responsabilitatea
pentru continutul distribuit si sa ofere mecanisme eficiente de raportare a dezinformarii.

Incurajarea retelelor sociale sa investeasca in tehnologii si practici care sa limiteze
raspandirea informatiilor false, punand un accent mai mare pe verificarea surselor si pe
responsabilizarea utilizatorilor.
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Dialogul public bazat pe etica discursului intr-un cadru etic pentru discursul politic, care
sa includa linii directoare clare privind respectul pentru divergenta de opinii si corectitudinea
informatiilor prezentate, ar trebui sa fie adoptat atat de institutiile politice, cat si de mass-media
si retelele sociale. Organizatiile politice si mass-media ar trebui sa puna un accent mai mare pe
construirea unor dezbateri publice fundamentate pe argumente rationale si sa evite strategii
de polarizare si divizare a opiniei publice.

Politicienii si partidele politice ar trebui sa evite discursurile care creeaza ,dusmani” sau
»alte grupuri” si sa promoveze, in schimb, un dialog bazat pe intelegerea diversitatii opiniilor si
a respectului fatd de pluralitatea ideologica. Aceasta ar contribui la crearea unui climat de
incredere si colaborare intre diferitele grupuri sociale si politice.

In plus, partidele politice, indiferent de ponderea variabild in politica societitii
romanesti, vor trebui sa regandeasca total modul de interactiune cu electoratul, pentru ca au
deja de-a face cu retele digitale de membri si sustindtori, panouri publicitare digitale si
necesitatea de a investi in tehnologie noua. Marketingul electoral are si el parte de schimbari
majore. Se vor construi branduri digitale de politicieni, echipele de troli nu vor mai fi ceva
surprinzator, iar candidatii si echipele de campanie vor trebui sa aiba instructaj solid in
utilizarea Inteligentei Artificiale si a strategiilor digitale de promovare prin social media.

Se contureaza tot mai clar ca vom avea parte de ,candidati digitali” cu identitati digitale
si nu credem ca vom gresi prea mult daca ne gandim Inca de acum la potentialul demnitar de
tip ,primar digital/virtual”, ,presedinte de tara digital /virtual”.

Comunicarea de masa, social media si discursul politic contemporan formeaza un
ansamblu dinamic in care adevarul este negociat, iar realitatea este construita discursiv. Printr-
o abordare filosofica a acestor fenomene, putem dezvolta instrumentele necesare pentru a
demistifica strategiile de manipulare si pentru a restabili o forma autentica de dialog public.
Doar printr-o reflectie critica asupra relatiei dintre limbaj, putere si adevar putem spera la o
comunicare care sa fie mai mult decat un simplu mecanism de influenta, ci un mijloc de
emancipare colectiva.

Intr-o erd marcata de supraabundenta informationald si de rapiditatea schimbarilor
tehnologice, capacitatea de a intelege si de a demantela discursul politic manipulatoriu devine
esentiali pentru o societate democratici functionali. In acest sens, educatia critics,
responsabilitatea politica si reglementdrile adecvate ale mediilor digitale reprezinta pasi
fundamentali in prevenirea riscurilor si capcanelor discursului politic manipulatoriu din social
media.

Cu toate acestea, la cat de versatil este discursul politic, putem considera, fara sa gresim,
permanent valabil si aplicabil principiul central al filosofului Friedrich Nietzsche: ,Nu exista
fapte, ci doar interpretari.”

Reflectand viziunea sa asupra adevarului, cunoasterii si subiectivitatii care se pliaza tot
mai des pe rezultatul discursului politic contemporan. Citatul lui Nietzsche ne provoaca sa
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reconsideram modul in care ne formam opiniile despre lume si sa fim constienti de propriile
noastre interpretari. Aceasta nu doar ca ne imbogateste intelegerea despre umanitate, dar ne si
incurajeaza sa fim deschisi la perspective diferite, recunoscand complexitatea si pluralitatea
experientelor umane inclusiv vizavi de politicieni, retorica si argumentarea lor si nu in ultimul
rand fata de faptele si implinirile lor concrete.

In concluzie, discursul politic romanesc este un teren complex unde se intersecteazi
rationalitatea strategicd, persuasiunea emotionald si dinamica puterii. Dincolo de idealul
comunicarii rationale, realitatea arata o scena dominata de strategii persuasive, hiperrealitate
digitala si mecanisme de excludere discursiva.

Pentru a Intelege aceste fenomene, trebuie sa apelam la un cadru filosofic si
interdisciplinar, care sa imbine teoria comunicarii cu analiza argumentatiei si cu reflectia critica
asupra relatiei dintre limbaj, adevar si putere. Prin urmare, viitorul comunicarii si al
argumentatiei In discursul politic depinde de capacitatea noastra de a naviga intre
constrangerile impuse de tehnologie, interesele economice si dorinta de transparenta si dialog
autentic.

Doar printr-o intelegere profunda a acestor dinamici putem spera la o revitalizare a

spatiului public, la unul mai deschis si mai autentic si la o comunicare printr-un discurs politic
care sa nu fie doar un spectacol, ci un instrument al democratiei autentice.
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